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Planujte své kampané
chytie i v metru na CLV

MetroZoom poprvé do metra prindsi redlnd data o pohybu cestujicich, kterd muzete vyuZit pro chytré a presné
plénovéni vasich kampani. S vyuZitim big dat mobilniho operdtora zndme toky viech typu cestuijicich kolem nasich CLV
ploch v kaZzdé stanici metra, v kaZdou denni dobu, kazdy den v tydnu. Diky nasemu néstroji BigPlan jsme tak nyni
schopni i v metru sestavovat nejefektivnéj$i kampané presné pro vasi cilovou skupinu a poskytnout vam k ni standardni

medidlni ukazatele:
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BigPlan vyuzivé big data
z chovéni, pohybu
a zé@jmu miliond uZivatelt sité
02 na zékladé souhlasu se
zpracovanim osobnich Gdajo
pro obchodni Géely
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Tato anonymizovana
a agregovand data -
pfepoétena na celou populaci
CR 8+ (9 585 960 osob) —
jsou se souhlasem uzivateld
vyuzitelnd marketingové pro
presné cileni na konkrétni
zékazniky = cilové skupiny
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Tito uZivatelé generuji obrovské
mnozstvi dat o své poloze,
mobilni komunikaci,
aktivité na internetu, pii
nékupech v e-shopech, pfi
sledovéni TV nebo pfi béZné
komunikaci se svym
operéGtorem
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Pohyb SIM karet kolem nasich
CLV ploch béhem dne za
praci, nakupy, sportem
a zdbavou, ném poskytuje
presnou znalost zasahu
kazdého naseho nosice

pravé pro jednotlivé cilové
skupiny,
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na které poté moZzeme
presné plédnovat
kampané v metru
a poskytnout vam standardni
medidlni ukazatele, na néz
jste zvykli u ostatnich
mediatypu (Reach,
Imprese, Frekvence, GRP,

TRP, CPT)

Planovat a vyhodnocovat své CLY kampané v metru mizete na tyto cilové skupiny:

drobni podnikatelé
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Medialni hodnoty:

Data o vykonu vasi kampané:

REACH

Celkovy poéet unikatnich kontaktd s kampani

IMPRESE

Celkovy poéet viech kontaktt s kampani

FREKVENCE

Kolikrét promérné jsou reklamni kampani zasaZeny
osoby v cilové skupiné

TRP

(Target Rating Point) — Celkovy pocet kontaktt
s kampani v % v konkrétni cilové skupiné
(jednotlivec muZe byt zapoéitan vicekrét)

CPT

(Cost Per Thousand) — Cena za tisic oslovenych
kontaktu (v Ké)

Planujte své kampané chytre:

Planovani kampani pomoci BigPlan spoéiva ve schopnosti algoritmu porovnat
miliardy mozZnych kombinaci CLV ploch a vyhledat takovou, kterd doda maximalni
mozny vykon vasi kampani. BigPlan hledé takovou kombinaci CLV, které zaijisti co
nejvyssi pocet unikatnich zdsaht poZzadované cilové skupiny:

Plénovat a vyhodnocovat své kampané v metru mizete
zdarma od 5 libovolnych CLV ploch

Vémi preferované plochy umi BigPlan doplnit tak, aby dané kombinace
vzdy generovala maximdlni zésah vasi cilové skupiny

Pldnovat muZete na pozadované mnozZstvi nosiéu (maximalni reach), na
| pozadovany zasah (fixni reach) nebo pozadovany rozpoéet (budget
|

reach)

.'. Planovani muzete optimalizovat nejen na Reach 1+, tedy co nejvétsi pocet
unikétnich zasahy, ale i na Reach 3+, 5+ a 8+ (napf. co nejvétsi pocet

{'] zasahu s frekvenci minimélné 3. Do hodnot se tak zapoétou jen ty osoby,
které vasi kampan vidély miniméalné 3x)

Funkce storytelling — BigPlan umi nakombinovat CLV plochy do kampané
tak, abyste vasi cilové skupiné mohli s co nejvétsim zdsahem odkomuniko-
vat vice na sebe navazujicich motivy



Mohlo by vas také zajimat:

Z jakych dat BigPlan planuje vasi kampan?
Na zékladé skuteéného pohybu cilové skupiny kolem ploch kampané v predchézejicim obdobi kampané

Z jakych dat BigPlan vyhodnocuje vasi kampan?
Na zékladé skuteéného pohybu cilové skupiny kolem ploch kampané pfimo v obdobi kampané. Data jsou
k dispozici vZdy 10 dni po skonéeni kampané. BigPlan umi vyhodnotit i vémi sestavenou a napldnovanou kampari

Jak BigPlan zohledni to, Ze ne vSichni cestujici jsou zdkaznici 02?

PrestoZe BigPlan zpracovdavé pouze data ze sité O2, jsou tato data ndsledné extrapolovana (pfepoditdvanal)
na zbytek populace CR, tj. i na zakazniky jinych operatord. Do piesného vypoétu zasahu poté vstupuje Fada
proménnych, jako trzni podil O2 pro kazdou administrativni jednotku, nebo i tteba data z CSU

Jak BigPlan dokéaze mérit zasah i ve stanicich, kde neni mobilni signal?

V kazdé stanici metra je signdl zajistén BTS vysilaéem. Aékoli se muzZe jednat o starsi vysilaé, ktery poskytuje
pouze 2G signél, mobilni telefon zédkaznika se k takovému vysiladi vzdy pfipoiji, jelikoZ jej v podzemi metra
vyhodnoti v tu chyili jako nejsilnéjsi

Jak vypada proces od zadéani po zasléani vybéru ploch?
Klientem zaslané zaddani u nds zpracujeme a zadédme do BigPlan rozhrani, kde navolime poZzadované
parametry kampané. Zaroven vybereme viechny dostupné CLV plochy, ze kterych BigPlan bude
vybirat nejvhodnéjsi kombinaci ploch

0 Samotny vybér a vypocet z miliard moznych kombinaci probihd avtomatizované v O2

Poté obdrZime nejvhodnéjsi kombinaci ploch, kterou zpracujeme a zasildme na klienta
véetné viech medidlnich ukazatelo
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