|l reklamu v metru
muUZete presné mérit.

% BigPlan

smart OOH planning

Vyuzijte i v metru data a nejmodernéisi technologie pro chytré pldnovani, cileni a méreni vasich kampani. N&$ néstroj BigPlan vyuziva
anonymizovand a agregovand data z mobilni sité O2 v kombinaci s data science a umélou inteligenci. Diky tomu s nim budete moci planovat

ty nejefektivnéjsi metro kampané presné zamérené na vasi cilovou skupinu. Navic ziskéte prehled o medidlnim vykonu své komunikace.

1 Jak BigPlan funguje

a z&jmo miliond uvZivateld
sité O2 na zékladé
souhlasu se zpracovanim
osobnich Gdaji
pro obchodni Géely.
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Tito uZivatelé generuji obrovské
mnozstvi dat o své poloze,
mobilni komunikaci,
aktivité na internetu,
pfi nékupech v e-shopech,

fi sledovani TV
nebo pii b&Zné komunikaci
se svym operGtorem.

Tato anonymizované
a agregovand data —
prepoétena na celou populaci
8+ (9 585 960 osob) — jsou se
souhlasem uZivateli vyuZitelna
marketingové pro presné cileni
na konkrétni zdkazniky
= cilové skupiny.
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Pohyb SIM karet kolem
nasich ploch b&hem dne
za praci, nékupy, sportem
a zdbavou ném poskytuje
pfesnou znalost zésahu
kazdého naseho
nosice pravé pro jednotlivé
cilové skupiny,

na které poté moZeme
pFesné planovat
kampané v metru
a poskytnout vém standardni
medidlni ukazatele, na néz jste
zvykli v ostatnich mediatypi
(Reach, Imprese, Frekvence,
GRP, TRP).

2 Vyberte si cilovou skupinu

Planujte a méfte své kampané podle pohlavi, véku, z4jmu, lokality a socioekonomické skupiny cestujicich:

Pohlavi i vek i Zajmy i Lokalita i Socioek ické skupiny
muzi P18+ i auto & moto / bydleni, domécnost, zahrada / Praha i A+B
Zeny i 18-24 i cestovani, kultura / finance / foodies / Praha + Stredocesky kraj i C

i 25-39 i kariéra, vzdélavani, zdravi / ndkupy, méda / i D+E

i 40-49 i rodiny s détmi / sport, hry / telekomunikace /

i 50-59 i pets / drobni podnikatelé

i >60 :

3 Pléanujte a vyhodnocuijte 4 Ziskejte prehled

Zdarma tyto formaty: CITYLIGHTY, DIGITALNi CLV, TUNELY,
METROPOSTERY a ESKALATORY.

REACH

o Celkovy pocet unikétnich kontaktt s kampani
e Zasah cilové skupiny

Planujte
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Vyhodnocujte
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IMPRESE

¢ Celkovy pocet viech kontaktt s kampani

¢ Na pozadovany BUDGET (max. zé&sah cilové skupiny za pozadovany budget)
* Na pozadované MNOZSTVi NOSICU (max. zésah cilové skupiny
pozadovanym mnozZstvim ploch)

FREKVENCE

o Kolikrét promérné jsou vasi kampani osloveny
osoby v cilové skupiné

¢ Vami preferované plochy BigPlan umi doplnit tak, aby dané kombinace
vzdy generovala maximélni zasah vasi cilové skupiny

TRP

o (Target Rating Point) — celkovy poéet kontaktt
s kampani v % v konkrétni cilové skupiné
(jednotlivec muze byt zapoditan vicekrét)

e Ziskejte po kampani , post-buy” piehled o medidlnim vykonu
vasi kampané - kolik cestujicich jste oslovili



